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Tendenze
Primavera/Estate 2008
Delicate; Zapping Culture; Eden; Mineral; Sun, Sun, Sun
rappresentano ciascuno un aspetto di una stagione dominata
dall’esplorazione di nuovi soluzioni del contrasto tra natura
e tecnologia.  Le stampe tornano a decorare i tessuti in
maniera delicata e geometrica oppure sono esuberanti e
creative per un effetto couture.

Delicate: freschi colori pastello
rinnovano i tessuti sportivi e
semplificano i classici. Decori
minimali e calligrafici. Finissaggi
che imitano l’acqua, luminosi e
iridescenti, contrastano con mani
carta e superfici rustiche dall’aria
retrò. Cotoni secchi accanto a
fluide viscose. Tecnico romantico.

Zapping Culture: miscuglio culturale e eredità anni Ottanta.
Creatività e ostentazione. Stratificazioni di materiali differenti,
pennellate e effetti multicolor. Iperrealismo kitch, attitudine punk.
Fiori e vegetali riletti in chiave geometrica come ispirazioni per
grafiche e superfici. Finti uniti. Colori fluorescenti e techno folk.

Eden: la natura invade le città
ricoprendo case e palazzi. Fibre, aspetti
e superfici di ispirazione vegetale in
versione high tech. Superfici diverse
si fondono: naturale e grezzo insieme
vinile. Finissaggi lucidi.
Palette di verdi e azzurri,
marroni e terra con
tocchi di giallo.
Fantasie maschili
tridimensionali.
Animale e
vegetale uniti
per nuovi aspetti
e fantasie.

Sun, Sun, Sun: la luce e il calore del
sole e il loro positivo effetto sull’uomo e
la natura: le gradazioni cromatiche
dell’alba e del tramonto, l’effetto grafico
delle ombre e le loro sfumature. I tessuti
sono leggeri, impalpabili. I decori evidenti
e multicolor si perdono nelle texture quasi
trasparenti. Luxury folk. Superfici a rilievo.

Mineral: grigi colorati caldi e freddi accanto all’oro
che si illumina di rosso. Oro e metallici contrastano
con fibre rustiche e naturali. Irregolarità.
Grafie anni ’20 rilette al computer danno vita a nuove
geometrie. Ossidazioni, ruggini e crepature modificano
le superfici. Effetti metallici,
specchianti e deformanti.



IN FIERA:
Happy Hour: musica, gusto e buon bere - musica jazz

e prodotti enogastromici rigorosamente made in Italy.

Mercoledì 14 e giovedì 15 dalle 18.30 alle 19.30 presso la

balconata esterna del piano ammezzato.

DOPO FIERA:
La sera del 14 febbraio presso il Teatro dal Verme (a pochi

metri dal Duomo) si è tenuto un grande evento esclusivo

Zucchero “Sugar” Fornaciari In Concert.
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PRATOEXPO/57 in breve
Date e Location:
Dal 13 al 16 febbraio il padiglione 1 del Portello di Fieramilanocity

ha ospitato la 57a edizione di PratoExpo. La manifestazione, insieme

a IdeaBiella, IdeaComo, Moda In e Shirt Avenue, dà vita a

MilanoUnica, il primo salone italiano del tessile, alla sua quarta

edizione.

Area Tendenze
Il concept e il progetto allestitivo dell’Area Tendenze di PratoExpo/57

sono stati di Andrea Dall’Olio e dello Studio A+A, con la collaborazione

di esperti del settore di livello internazionale, in cui sono andate in

scena attraverso immagini, materiali e colori, le tendenze per le stagioni

a venire. I contrasti tra natura e tecnologia, artigianale e industriale,

passato e futuro e tra le differenti culture del mercato globale, hanno

dominato la stagione attraverso cinque percorsi: Delicate; Zapping
Culture; Eden; Mineral; Sun, Sun, Sun.

Proposte
Tessuti sorprendenti, compendio di

creatività e sperimentazione, massima

qualità ed eleganza ricercata. Stampe

e colori alla ribalta con piccole fantasie

geometriche e toni delicati oppure

esuberanti e creativi per un effetto

couture. Leggerezza, superfici a rilievo, luminescenza, le parole chiave

della primavera/estate 2008.

Gli eventi di Milano Unica

Altre iniziative
Piazza Prato, l’area relax dove i visitatori e stampa hanno

potuto degustare i prodotti enogastronomici tipici del distretto,

circondati da una suggestiva vista dei monumenti e dei luoghi

rappresentativi della città.

Il progetto Piazza Prato è stato possibile grazie a Camera di

Commercio e Provincia di Prato.

Presentazione:
Collezioni di tessuti Primavera/Estate 2008.

Espositori:
72 i marchi rappresentativi dell’eccellenza italiana e straniera

dei prodotti tessili ad alto contenuto moda.



23
23

Pratotrade è promotore di UP TO DATE COLLECTION

La 2a edizione di UP TO DATE COLLECTION
è prevista dal 18 al 19 ottobre p.v. presso la Stazione Leopolda di Firenze.
Il contenuto dell’evento riguarderà la presentazione degli inserimenti
flash per le collezioni Primavera/Estate 2008 - e gli aggiornamenti delle
collezioni Autunno/Inverno 2008/2009 (presentati alle fiere stagionali precedenti -
settembre 2007).

Per maggiori informazioni: www.uptodatecollection.com

con il co-finanziamento del
Ministero del Commercio Internazionale

La congiuntura a Prato a cura del Centro Studi dell’Unione Industriale di Prato - Gennaio 2007

La seconda parte del 2006 si chiude per l’industria tessile/moda del distretto
pratese con risultati non completamente in linea con le previsioni: l’insolito clima
di questo inverno ha inciso fortemente sugli ordini dei riassortimenti e anche la
domanda di programmato per la Primavera/Estate - stagione strutturalmente
meno importante - non ha mostrato segni di particolare dinamismo.
Il clima di fiducia tuttavia non mostra smottamenti e le attese per la produzione
della prima parte del 2007 risalgono anzi ulteriormente, in particolare per i
produttori di tessuti per abbigliamento.
Il quadro macroeconomico e settoriale per il 2007, sia a livello interno che
europeo, si presenta all’insegna di una ripresa contrastata dagli effetti delle
manovre di bilancio imposte dalla necessità di rispettare i vincoli di Maastricht
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(Italia e Germania in particolare). Il mercato americano sconta allo stesso tempo
un rallentamento macro e le ormai consolidate difficoltà di un rapporto di cambio
che resta estremamente penalizzante per l’export. Resta inalterato l’enorme
problema della asimmetria competitiva con il gigante cinese. Sui conti delle
aziende a monte del sistema moda nazionale continua a gravare enormemente
la voce dei prezzi dell’energia rispetto alle medie di altri paesi.
Anche se - come detto - il recupero di fiducia rilevato a luglio 2006 nella indagine
congiunturale sull’industria condotta dall’Unione Industriale Pratese su un vasto
campione di imprese, è stato parzialmente disatteso dall’andamento della seconda
parte dell’anno, le indicazioni raccolte nella prima parte del 2007 per la stagione
autunno/inverno 2007-2008 si presentano all’insegna di un recupero di fiducia.

Date - Location - Presentazione:
La 58a edizione di PratoExpo, dall’11 al 14 settembre
2007 presso i padiglioni di Fieramilanocity (Area Portello),
nell’ambito di Milano Unica - il salone italiano del tessile -
presenterà le migliori produzioni tessili del distretto pratese
per l’abbigliamento femminile e maschile informale
dell’autunno/inverno 2008-2009.
Circa 80 i marchi presenti che rappresenteranno l’eccellenza
della creatività del distretto pratese.

Novità:
L’impostazione di un nuovo lay-out consentirà una
maggiore integrazione tra i settore merceologici affini, rivolti
ai prodotti per donna e leisure, rappresentati da
PratoExpo - Idea Como - Moda In "Fancy" e "Leisure". La
dislocazione di queste manifestazioni è prevista al 1° piano
del Portello, nei padiglioni contigui N. 2-4-6, senza divisori
strutturali, in modo da consentire alla clientela un più agevole
percorso nei settori di proprio interesse. Idea Biella - Shirt
Avenue e gli Accessori sono invece collocati nei padiglioni a
piano terra N. 1-3-5.

Commenti:

                                   “Con questa ulteriore modifica
                                 abbiamo compiuto un altro passo
                                in avanti verso una più razionale
                               integrazione delle componenti di
                               Milano Unica, potendo così meglio
                              rappresentare la completezza e
specificità dei settori merceologici offerti dalla
manifestazione”

                              “La possibilità di esporre in modo
                               organico l’offerta rivolta al settore
                               donna costituisce un elemento di
                                valorizzazione della manifestazione
                                ed un servizio alla clientela che
                                potrà orientarsi e concentrarsi meglio
tra le specifiche offerte dei vari settori”


